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10 sposobow na nowy model biznesowy dla start-
upu

Rozpoczynasz prace nad swoim pomystem biznesowym. Od pierwszego momentu, w
ktéorym genialny pomyst pojawil sie w twojej glowie, zapewne masz jego wielka wizje
w przyszlosci. Masz pierwsze pomysly na model biznesowy, sposob w jaki mozesz na
tym pomysle zarabia¢. Pewnego dnia uruchamiamy dziatalnos¢ i wychodzimy na
rynek. Gdy myslimy o innowacyjnych projektach biznesowych, zazwyczaj nasza
koncentracja idzie w strone produktu, ktérego nie ma jeszcze na rynku. Innowacja
to jednak réwniez wprowadzenie modelu biznesowego, ktory do tej pory nie byl w
danej branzy realizowany.

Przez wiele lat chcac stucha¢ muzyki naszego ulubionego zespotu musieliSmy wybrac sie do
sklepu, zakupi¢ ptyte cd, a nastepnie stuchac jej na odtwarzaczu stacjonarnym lub
przenosnym. Nastepnie nastata era mp3, kiedy muzyke z zakupionych ptyt CD na wtasnym
komputerze konwertowaliSmy do pliku mp3. Nastepna rewolucja byt sklep iTunes gdzie
piosenki w formie elektronicznej mogliSmy w legalny sposéb zakupi¢ przez internet. W konicu
nastata era spotify, gdzie w modelu subskrypcyjnym ptacimy miesieczny abonament za
mozliwos¢ korzystania z ustugi dostepu do muzyki. Ten sam produkt, czasami inny kanat

dystrybucji produktu, a czasami inny rodzaj strumienia przychodow.

Wezmy przyklad pizzerii jako tradycyjnego biznesu, dla ktérego poszukamy innowacji w
obszarze modelu biznesowego. Obecnie sposéb funkcjonowania pizzerii to sprzedaz pizzy

oraz makaronow w lokalu oraz dostawie. Klienci uiszczaja optate za konkretne danie.
1.0Optata za korzystanie

Kiedy kupujemy nocleg w hotelu, uiszczamy optate za korzystanie z tego pokoju przez okres
zazwyczaj 21h czyli tzw. doby hotelowej. Analogicznie taki mechanizm zastosowaé¢ mozna do
restauracji. Mozna wprowadzi¢ stalg optate za mozliwo$¢ jedzenia przez 20h lub oplate
zalezna od czasu spedzonego w restauracji. Zamiast ptaci¢ za konkretne danie, ptacimy za
kazda minute od wejscia do lokalu.

2. Abonament

Czes¢ lokali gastronomicznych dziatajacych na rynku wprowadzito abonamentowy model

funkcjonowania, zazwyczaj w segmencie klienta biznesowego. Jesli restauracja ma menu na



lunch kazdego dnia, mozemy dac¢ okolicznym firmom mozliwos¢ wykupienia abonamentu, w
ramach ktérego otrzymaja dostep do menu lunchowego przez okres najblizszych 30 dni.
Restauracja juz pierwszego dnia ma srodki na koncie, z ktérych moze korzysta¢ oraz w
latwiejszy pomyst moze planowac ilos¢ przygotowywanych positkéw. Dla firmy korzyscia

moze by¢ nizsza cena obiaddw.

3. Oplata za tresc

W naszej pizzerii mozemy mie¢ wiele autorskich przepisow na pyszne makarony, ciasto do
pizzy czy inne potrawy. Czemu nie wydac ksiazki kucharskiej, w ktorej prezentowac
bedziemy wszystkie przepisy z naszej restauracji. Wielu kucharzy celebrytow szeroko
prezentuje swoje przepisy, ktore realizuja w swoich restauracjach i nie obawiaja sie o
kradziez. Innym pomystem moze by¢ nagranie kursu, w trakcie ktérego szef naszej kuchni

pokaze wszystkie tajniki przygotowywania potraw.

4. Powierzchnia reklamowa

Czy restauracja moze zarabia¢ na powierzchni reklamowej? Wyobrazmy sobie przygotowanie
specjalnej wkladki do menu, w ktorej prezentowaé bedziemy sylwetki wszystkich naszych
dostawcow. Dla nas oznacza to wieksza wiarygodnosc naszej pizzerii w oczach klientow oraz
dodatkowy strumien przychodu od dostawcow w postaci optaty za reklame. Dla dostawcow
jest to potencjalne zrédto pozyskania nowych klientéw. Innym pomystem jest umieszczenie

reklamy dietetyka lub sitowni, w kategorii produktéw ,fit ” w naszym menu.

5. Freemium

W modelu freemium dajemy rzeszy osob cos za darmo, by zarabia¢ na odsetku z tych oséb,
ktore bedzie chcialo dokupi¢ dodatkowe funkcjonalnosci lub wersje premium. W naszej
wloskiej restauracji mozemy oferowac¢ zawsze pizze margherita za darmo i zarabia¢ na
dodatkach oraz napojach. Innym pomystem jest oferowanie dla kazdego goscia zawsze

jednego piwa za darmo, prawdopodobnie gos¢ zakupi kolejne piwo lub positek w restauracji.

6.Afiliacja

W modelu afiliacyjnym sprzedajemy ustugi naszych partneréw i zarabiamy na prowizji z tego
tytutu. Na wielu portalach o tematyce finansowej mozemy zakupic¢ kredyt lub wypeic
wniosek o konto bankowe. Portale te zarabiajg na prowizji z tytutu wypetmionego wniosku. W
naszej restauracji mozemy dawac klientom kupony znizkowe na zakupy w sklepie
internetowym z oryginalnymi wtoskimi produktami. Wtasciciel sklepu moze oferowac¢ nam

wynagrodzenie z tytutu prowizji od kazdego zlozonego zamoéwienia.



7. Drop Shipping

Drop Shipping polega na sprzedazy produktow, ktérych jeszcze fizycznie nie mamy w naszym
sklepie. W tym modelu, gdy ktos sktada zaméwienie w sklepie internetowym i ptaci, wtedy
zamoOwienie przekazywane jest do producenta, ktéry prowadzi wysytke. Nie gromadzimy
zadnych stanow magazynowych. Oczywista wada tego typu modelu jest czesto diugi okres
oczekiwania na przesytke. W jaki sposob ten model zastosowa¢ mozna w przypadku
restauracji? W naszej knajpie moglibysmy serwowac positki tylko dla klientow, ktérzy 24h
wczesniej dokonali zamdéwienia na stronie internetowej oraz uiscili ptatnos¢. Wtedy z duza
precyzja planujemy positki na kolejny dzien, mamy zawsze swieze produktu i nie mamy

zadnych strat w towarze.

8. Do It Yourself

Amerykanski start-up Blue Apron, dostarcza do domoéw paczki, w ktérych umieszcza przepisy
oraz dokladnie odmierzone porcje sktadnikow niezbedne do przygotowania danej potrawy.
Klienci sami przygotowuja ulubione potrawy. Czemu nie warto zastosowac tego modelu do
naszej wloskiej restauracji? MoglibySmy wysyta¢ do naszych klientéw w okolicy swiezo
przygotowane porgcje ciasta do pizzy, wybrany sos oraz sktadniki lub tylko ciasto do pizzy,

ktore dla wielu oséb jest ciezkie w przygotowaniu.

9. Samoobstuga

W restauracji Gyu-Kaku w Nowym Jorku, na kazdym stole zainstalowany jest grill na ktérym
goscie sami przygotowuja potrawy. Po zajeciu miejsca wybieramy z menu miesa, ktére
chcemy przyrzadzic, a nastepnie kelner przynosi je w surowej postaci do naszego stolika.
Wyobrazmy sobie wtoska restauracje, w ktorej na przygotowana pizze z sosem pomidorowym

sami naktadamy wybrane sktadniki wtasnymi rekoma.

10. Sprzedaz produktow

W 2011 roku sie¢ pizzerii Dominium zdecydowala sie na sprzedawanie swojej pizzy w formie
mrozonej w sklepach. Projekt niestety nie okazat sie sukcesem, jednak jest to droga, ktorg
warto rozwazy¢. Gotowe §wiezo przygotowane makarony, ktore dostarczac¢ bedziemy

codziennie do okolicznych sklepéw osiedlowych moga okazac sie strzatem w dziesigtke.

Jak wida¢, standardowy model dziatania restauracji nie jest jedynym, ktory jest dostepny.
Zawsze warto poszuka¢ nowych modeli biznesowych réwniez dla wtasnych projektow, ktore

realizujemy lub zrealizowaé¢ dopiero planujemy.
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